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VALKOMMEN TILL
PRISUTDELNINGEN
AV GULD-M 2022

OM GULD-M

Guld-M ar Marknadsforeningen i Uppsalas arliga pris for att premiera, synliggora och lyfta fram god kommunikation
och marknadsforing som skett i eller har haft stark anknytning till Uppsala.

KRITERIER FOR GULD-M 2022

- Bidraget ska ha skett i Uppsala och/eller ha en stark anknytning till Uppsala. Detta kan innebara att
kommunikationen har producerats i Uppsala, att avsandaren ar belagen i Uppsala, eller att kommunikationen
skett specifikt i Uppsala.

« Kommunikationen ska ha genomforts under 2021 (géller inte Arets héllbara).

- Insatsen ska ha pavisad positiv effekt och kreativ hojd.

JURY
Tavlingsbidragen bedoms av en oberoende jury. | kategorierna Arets marknadsférare
och Arets nykomling utses vinnarna av Marknadsforeningen i Uppsalas styrelse.



2022 ars Guld-M-pris &r skapat och tillverkat av Uppsalakonstnéren Sara
Ekholm Eriksson. Sara studerar en master pa Kungliga Konsthdgskolan i
Stockholm och &r nu pa utbyte i Paris pad Ecole des Beaux-Arts. Hon job-
bar med installationer, skulptur och video.

Sara har stéllt ut pd Orebro LAnsmuseum, Gavle Konstcentrum, Konstaka-
demin med mera. Hennes verk Arsringar visas permanent pa Naturhisto-
riska Riksmuseet.

Har hittar du mer om Sara:
www.saraekholmeriksson.com
IG @saraekholmerikssonart



ARETS
NYKOMLING

Arets nykomling &r en person som varit yrkesverksam i max
3 ar vid inskickandet av bidraget. Genom sitt arbete har
personen skapat en genomtankt och uttalad idé, strategi
och/eller genomférande av en kommunikativ insats. Pavisat
resultat och genomslagskraft i form av 6kad efterfragan pa
personens tjanster, produkter och/eller uppdrag premieras.

JURY

Styrelsen, Marknadsforeningen i Uppsala

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



KALLE
WANHAINEN

ZELLOUT

Bade som student och som yrkesverksam har Kalle
Wanhainen varit hégst bidragande till framgangsrika
och prisade kampanjer - senast kampanjen “Studiero”
med syfte att locka fler studenter till Uppsala universitets
filial p& Gotland. Han &r en grym copywriter som bara
efter ndgot ar redan ar fullfjadrad expert inom sitt
omréde.

FRIDA
ERIKSSON

QASE

Frida Eriksson tog fram en grafisk profil och webbplats
till en maklarfirma. Att samla all information om varje
objekt pa ett anvdndarvanligt satt i linje med den
grafiska profilen, samt synka webbplatsen med ett
annat system var en utmaning men hon lyckades,
forenklade foretagets arbete och lovordas.

FELICIA
KITTELSEN

SALGADO

Felicia Kittelsens kunskap och kompetens avseende att
budskap och kommunikation méste anpassas for kanalen
tog uppdragsgivarens kommunikation till nya hojder.
Ett vanligtvis trist budskap kryddades med humor och
gav betydligt lagre kostnad per action (CPA) an tidigare
kampanjer.



ARETS :
MARKNADSFORARE

Arets Marknadsfdrare har med sin marknadsféring visat pa
kreativitet och nytankande inom sin bransch och varit
strategiskt langsiktig i sitt marknadsféringsarbete. Priset
tilldelas en person som har haft en avgoérande roll i arbetet
kring idén, strategin och genomfdérandet av minst en
marknadsforingsinsats som under aret vackt stor
uppmarksamhet och framgang.

JURY

Styrelsen, Marknadsforeningen i Uppsala

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



JONATHAN
TIGRAR

GO ADVENTURE

Med sina kreativa idéer och evenemang och liten mark-
nadsforingsbudget, lockar han tusentals Uppsalabor ur
huset och satter Uppsala pa saval nationella som inter-
nationella kartan. Jonathan Tigrar hittar alltid nya satt
att nd ut, utvecklar befintliga event och férverkligar
nya ideér efterhand.

THERESE
FERNBERG

UPPSALA KOMMUN

Med entusiasm, kompetens och tydligt ledarskap plan-
erade och ledde Therese Fernberg kommunikations-
arbetet med Uppsala klimatvecka. Malet var att skapa
medvetenhet bland Uppsalaborna och externa aktorer
var medskapare till programmet. Kommunikationen
fick stort genomslag och engagemang, bade i medier
och i egna kanaler.

JESSICA
ELGENSTIERNA

REGION UPPSALA

For att nd ut med viktiga budskap i en tid déar manga
budskap florerade kravdes en bred palett av kommu-
nikationsinsatser. Jessica Elgenstierna var initiativ-
tagare och spindeln i natet bland presskonferenser,
ny programpunkt i P4 Upplands tabl3, traditionella
kampanjer om karantan, samt engagemang bland
vidareinformatdrer via samverkan.



ARETS
CAJSA WARG

Arets Cajsa Warg ar ett gott exempel pa en marknads-
foringsinsats dar en individ, ett foretag eller en organisation
med sma eller inga medel skapat goda resultat och uppnatt
effekt. Stor effekt med liten budget premieras.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Helsingborg

- Nina Akerlund, egenforetagare inom PR och event/ordférande, MiH

» Maria Wellving, personalvetare/verksamhetsansvarig, MiH

« Fredrik Landgren, ekonomiansvarig, MiH

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



EVENEMANGS-
KALENDER

HEJA UPPSALA

Trots restriktionerna lanserades evenemangskalendern
Heja Uppsala. Innehallet skapas av anvandarna och visar
mellan 10-30 evenemang/dag. Prenumeranter, féljare

i sociala medier och arrangoérer som vill samarbeta har
Okat rejélt sedan varen 2021 och trafiken har gatt fran
noll till ca 5000 sidvisningar/vecka. Marknadsféring
sker via Instagram, Facebook och ett magasin som
finansieras av partners.

HYGIENLIGAN

AKADEMISKA SJUKHUSET

Hygienregler i varden ar standigt en viktig fraga, extra
viktig under en pandemi och féljsamhet av hygien- och
kladreglerna ar livsnodvandigt. Kommunikations-
avdelningen ténkte nytt och tog fram konceptet
"Hygienligan” som bygger pa veckovisa uppfdljningar,
checklistor och anna anpassat material. Resultatet blev
ett stort engagemang och ett 6kat intresse for hygien-
fragor dar sjukhusets resultat forbattrades avsevart.

PERSONLIG
LOCKDOWN

REGION UPPSALA

Begreppet "lockdown” fick en ny innebdrd med
“personlig” framfor. Aven om samhillet i stort inte
gick i officiell lockdown kunde man sjalv gora detta.
Att inom loppet av 48 timmar kroka arm och pa bred
front kommunicera “personlig lockdown” ar unikt och
enastdende. Effekten blev monumental och gjorde av-
tryck i saval Uppsala som nationellt och internationellt.



ARETS BYRA/
INHOUSEAVDELNING

Arets byrd/inhouseavdelning ska under det gdngna aret
utmarkt sig och skapat goda resultat genom en val planerad
och genomférd kommunikation/marknadsféring internt eller
externt. Tavlande ska i bidraget presentera tre kommunika-
tions- eller marknadsforingsinsatser som genomforts under
2021 samt en kort beskrivhing om den egna verksamheten.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Goteborg

» Maria Kallsson, vd, MIG

- Linda Hallberg, evenemangs och medlemsansvarig, MIG

- Julia Olofsson, arets toppstudent inom event och marknadsforing IHM

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



SODRA
TORNET

Med kommunikationskoncept som lyfter manniskors
lika varden, risker med att importera sota smuggel-
hundar och vikten av att vaccinera sig har Sédra Tornet
bidragit till kommunikation som berdr och skapar
eftertanke - applicerbara i flera kanaler och Gver tid.

MATADOR

Genom att inkludera beteendepsykolgi i framtagandet
av kommunikation och kampanjuppldagg har Matador
tagit fram ett flertal lyckade koncept med mal att leda
till konkret handling. Det handlar bland annat om att
slanga matavfall ratt, vélja forsakringsbolag och vilja
Uppsala som resmal.

AKADEMISKA
SJUKHUSET

Akademiska sjukhusets inhouseavdelning har i spartider
sjalv planerat och genomfért Katastrofalborgkampanjen
for att fa studenter att hoppa Over arets storsta
festhelg, 6kat foljsamhet av hygien- och kladrutiner
genom intern tavling samt starkt stoltheten bland
barnmorskor med en sallsynt oppen kommunikation

i sociala medier.



ARETS DIGITALA
LOSNING

Arets digitala 16sning ska visa hur man har utnyttjat kraften
och mdjligheten i digital teknik, oavsett plattform, i sin
kommunikation. Det kan vara en hemsida, interaktiva verk-
tyg, interaktiva installationer eller applikationer. Kategorin
innefattar aven rorligt material som ar anpassat till digitala
plattformar.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Varmland

« Julia Lissel, utbildare i front-end, Brobygrafiska

« Josefin Wallin, deldgare, Hello Kommunikation och Svanqvist Tryckeri

« Synne Nyland, kommunikationschef, The Swedish Cider Company

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



KANKEN ME

FJALLRAVEN (ANIMECH)

Nar Fjéllravens forséljning digitaliserats Oppnades
mojligheten att skapa och granska sin egen unika
Kanken i realtids-3D direkt pa hemsidan! Mgjligheterna
skulle vara s mdnga att alla kan ha en egen version.
Animech anvéande sin egen webboptimerande mjukvara
Aniconfigurator. Kdnken ME &r en av de mest séljande
produkterna pa e-com och har 6ppnat upp en ny
marknad for modeindustrin.

HALLBARHETS-
REDOVISNING

UPPSALAHEM (SODRA TORNET OCH
DIGITAL ISLAND)

Med med en digital 16sning ar det lattare att kommu-
nicera och lyfta fram det viktiga och Uppsalahem kan
sprida sina hallbarhetsfragor pé ett innovativt satt. Pa
kopet skapades en grund for att daven enkelt utveckla
och uppdatera Uppsalahems arsredovisningar. Det
rimmar med Uppsalahems varumarkesarbete och att
vara ett transparent och modernt bostadsbolag.

AV FRI VILJA

BROTTSOFFERMYNDIGHETEN (MATADOR)

Webbplatsen Av fri vilja ger bade utbildning och
handledning fér de som vill utbilda i sexualbrotts-
lagstiftningen, sexualbrott, normer och frivillighet.
Den bestar bland annat av fardiga évningar och filmer
och for att fa in ratt malgrupp gjordes noga utvald och
styrs digital annonsering. Webbplatsen fick under 2021
tre gadnger sd manga besdkare som aret innan.



ARETS
HALLBARA

Arets hallbara ar en kommunikations- eller marknads-
foringsinsats som fokuserar pa att gora varlden lite béttre.
Budskapet och malsattningen med insatsen ska visa pa
hallbarhet utifran en eller flera av de tre hallbarhets-
perspektiven; social, ekologisk och ekonomisk. Insatsen
ska ha genomforts under de senaste 10 aren men bidraget
ska da ha genererat en kontinuerlig effekt som pavisats
aven 2021.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Helsingborg

« Nina ,&kerlund, eget inom PR och event/ordférande, MiH

» Maria Wellving, personalvetare/verksamhetsansvarig, MiH

« Fredrik Landgren, ekonomiansvarig, MiH

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



WALL OF
KINDNESS

WIDERLOV OCH STADSMISSIONEN

Fran ett samtal frdn en medarbetare tog det tva veckor
innan forsta vaggen for aterbruk av jackor, var uppe
2018. Sedan dess har den dterkommit och bidrar till
sdval miljomassig som social héllbarhet. Den har fatt
spridning till fler delar av landet och fortsatter bidra
med varme och kérlek bade fysiskt och digitalt.

ALSKA
MATAVFALL

SODERHALLS RENHALLNINGSVERK AB
(MATADOR)

“Alska matavfall” bygger pé en kontrast - att &lska
nagot som kan upplevas kladdigt eller dckligt.
Kommunikationen har skapat likes och fragor, vilket
visar att fragan och enheternas utformning engagerar.
Nar man val forstatt vikten av att sldanga matavfall ratt
- i matavfallet- uppnas en varaktig forandring

som bidrar till 6kad hallbarhet.

SILA SNACKET

TL BYGG (ZELLOUT)

“Sila snacket” &r en uppfdljning pa “Snickerisnack”
2020 och darmed ett langsiktigt initiativ for att utrota
forlegad jargong och fa en mer jamlik byggnadsbransch
dar alla trivs och mar bra. Med ett brett samarbete
med skolor, samarbetspartners, myndigheter, foredrag
och medial bevakning samt en anstalld genusvetare
finns forutsattningar att framover stegvis forflytta
attityder till handling.



ARETS
DESIGN

Arets design ar en specifik design som visar pa hég
hantverksskicklighet och kreativitet. Exempel pa bidrag ar
grafisk design, formgivning och/eller visuell kommunikation.
Analogt eller digitalt.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Malmo

» Malin Eriksson, verksamhetsansvarig, MiM

» Melinda Lindh Nilsson, marketing Manager, Estable

« Karin Sandstrom - sales and marketing manager, MedCardApps

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



FIBR

JESPER HOLM DESIGNSTUDIO

En bar &r inte bara en bar. Designen till Fibr utformades
for att skilja sig mot liknande produkter pa marknaden.
Unga vuxna skulle kopa dem. Resultatet blev rent och
avskalat - mer mot inredningsprodukter om de fér séga
det sjalv. Séljresultatet Svertréffade malen.

UPPSALA
STADSTEATER

(UPPSALA STADSTEATERS KOMMUNIKA-
TIONSAVDELNING, STOCKHOLM GRAPHICS
& FORMGIVAREN NILS JARLSBO)

Uppsala stadsteaters visuella identitet ska vacka begar,
lust, och nyfikenhet - precis som teater. Den ska flirta
med historien men vara tidlos, anpassad for just sin
verksamhet och de olika former som den ska anvandas
till. Resultatet fick stdende ovationer och dkade forsalj-
ningen via sociala medier.

THE
CORNAMENT

ZELLOUT

Uppdraget var att bade bygga en image kring varu-
market och ndgot som omfamnar sporten. Formen
flirtar med 90-talet, skate- och surfkulturen, och ar
en mix av barbeque, disco och streetwear. Bade
inkluderande och lekfullt - precis som sporten
sjalv, enligt skaparna.



ARETS
KAMPANJ

Arets kampanj ska ha skapat goda resultat genom en
val planerad och genomférd kommunikations- eller
marknadsforingsinsats. Kampanjen har gatt under en
tidsbestamd period, dar man nyttjat en eller flera
kanaler i syfte att salja till exempel en produkt eller
tjanst, paverka opinionen eller sprida information.

JURY

« Cecilia Lindehoff, projektledare, Relevans

» Miranda Schmitz, copywriter, Relevans

« Jessica Bjornsdotter, E-commerce ansvarig, AkzoNobel

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse

och ge en motivering till vinnaren.



ROSA LADAN

WIDERLOV OCH STADSMISSIONEN

Rosa ladan ar en lada for det man sjélv inte behdver
men som hemldsa och andra behdvande kan ha nytta
av. Kampanjen varvade framtaget kampanjmaterial
med bilder pd medarbetare fran event och anvandar-
genererade inldgg. Rosa ladan &r idag integrerad i
verksamheten och ger potentiellt tusentals fyllda
lador till Stadsmissionen varje ar.

SMUGGEL-
HUNDARNA

JORDBRUKSVERKET (SODRA TORNET)

For att minska andelen hundar som smugglas in maste
kopare forsta riskerna och géra medvetna kop. Alltsa
fick hundarna sjélva std i rampljuset, i kombination med
en tvistad copy. Bara under det forsta dygnet delades
kampanjens forsta organiska inldagg 6ver 500 ganger
och fick over 10 00O visningar.

ETT BILPROFFS
PA FICKAN

OPUS (ZELLOUT)

Med Opus-appen i fickan kan vem som helst vara
bilproffs. Eller? Med ett skamtsamt anslag utmanar
kommunikationen fordomar om vem som kan mycket
om bilar och appen som hjalper kunden bade infor
besiktning och infor bilkdp har hamnat pa topp 5 av
mest nedladdade pa Appstore.



ARETS
RORLIGA

Arets rérliga ska genom gott hantverk med rérlig media
visualisera budskap, fakta eller data pa ett satt for att fa
resultat att bli intressant, estetiskt tilltalande och latt att ta
till sig. Exempel pa bidrag kan vara film/rérlig media med
kommunikativt eller marknadsforingssyfte.

JURY

Styrelsen, Marknadsféreningen i Varmland

« Julia Lissel, utbildare i front-end, Brobygrafiska

« Josefin Wallin, deldgare, Hello Kommunikation och Svanqvist Tryckeri

« Synne Nyland, kommunikationschef, The Swedish Cider Company

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tévlingens kriterier, nominera tre finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



VI SAKNAR ER

SIRIUS FOTBOLL (ZELLOUT)

Sirius starkaste tillgdng - spelarna - fick ater skota
snacket. Med humor fick Sirius fans se att de var en
saknad del av arenan. Och det uppskattades. Filmerna
avslutades med en hoppfull blinking om att de snart ar
valkomna tillbaka till Studenternas for att se sitt lag.

TRADITIONER
FORANDRAS

TIMECUT (ZELLOUT)

Traditioner kring déden &r ett kansligt @mne. For att
avdramatisera det gjordes en lekfull men respektfull
film med klassisk stop-motion-teknik. Budskapet &r

att Timecut, oavsett hur traditioner férandras, ar ett
verktyg och stod for begravningsbyraer i arbetet. Dar-
med skulle fortroendet for Timecut och positionen pa
marknaden befastas.

DIRAC LIVE

DIRAC (KOMSON)

“En bild sdger mer an tusen ord”, sdgs det. Att forklara
komplicerad teknik som ska passa saval experter som
slutkund ar inte latt. Losningen blev just att anvanda
bilder for att forklara ljudteknik och féretaget kan
antligen gora sig horda pa ett begripligt vis. Fick daven
organisk spridning.



VARFOR MIU?

Som medlem i marknadsféreningen far du tillgang till
inspirerande, larorika och kostnadsfria frukost- och lunch-
forelasningar med aktuella férelasare inom marknadsforing,
reklam, kommunikation, varumarkesbyggande och férsaljning.
Vi starker medlemmarna i sin yrkesroll genom bidra till
kontinuerlig kompetensutveckling genom férelasningar
men framfor allt vara en plats for gemenskap, natverkande
och utbyte av idéer.

ERBJUDANDE
MEDLEMSKAP 2022

Du som blir medlem under varterminen deltar kostnadsfritt
pa varens forelasningar och betalar enbart fér hostens
aktiviteter - men ar valkommen hela aret. Denna rabatt
motsvarar 50 procent pa ordinarie arsavgift.




STORT TACK TILL VARA PARTNER!

MEDIEHUSET UNT @)

ZELLOUT  [gg) veesate

UPPSALA
KONSERT &
KONGRESS

Jesper Holm
Designstudio

SODRA TORNET
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MARKNADS-
FORENINGEN
® | UPPSALA

MiU &r ett nadtverk och en moétesplats for alla i Uppsala 1an som pa
nagot satt arbetar med eller &r intresserade av marknadsforing,
forsaljning, kommunikation och PR.Som medlem hos oss far du
ett smorgasbord av foreldsningar och workshops. Vi vill genom
medlemskapet starka medlemmarna i sin yrkesroll och bidra till

kontinuerlig kompetensutveckling genom férelasningar men
framfor allt vara en plats for gemenskap, natverkande och
utbyte av idéer. Vi fungerar ocksa som en plattform for att
knyta kontakter och skapa affarer.



