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VALKOMMEN TILL
PRISUTDELNINGEN
AV GULD-M 2023 |

OM GULD-M

Guld-M &r Marknadsforeningen i Uppsalas arliga pris for att premiera, synliggéra och lyfta fram god kommunikation
och marknadsféring som skett i eller har haft stark anknytning till Uppsala.

KRITERIER FOR GULD-M 2023

« Bidraget ska ha skett i Uppsala och/eller ha en stark anknytning till Uppsala. Detta kan innebara att
kommunikationen har producerats i Uppsala, att avsandaren ar belagen i Uppsala, eller att kommunikationen
skett specifikt i Uppsala.

« Kommunikationen ska ha genomforts under 2022 (géller inte Arets héllbara).

- Insatsen ska ha pévisad positiv effekt och kreativ hojd.

JURY

Tavlingsbidragen bedéms av en oberoende jury. | kategorin Arets nykomling utses vinnarna av Marknadsforeningen
i Uppsalas styrelse och Arets nykomling utses vinnarna av Marknadsforeningen i Uppsalas styrelse.

BROSCHYR TRYCKT AV Kph Print
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ULRIKA RUNDLOF
& ANDERS MELHUS

Med traditionella tekniker formar
och fargar Rundlof & Melhus glaset
till prydnads och bruksféremal. Ljus
och reflektion, transparens och
fargspel ar viktiga ingredienser nar
dem skapar. Glasbladsarna RundIof &
Melhus inspireras mest av glasmassan
och dess egenskaper. Utnyttja glasets
formaga att slappa igenom ljus och
reflektera ljus.

WWW.GLASBLASARNA.SE




ARETS NYKOMLING

Arets Nykomling ar en person som varit yrkesverksam i max
3 ar vid inskickandet av bidraget. Genom sitt arbete har
personen skapat en genomtankt och uttalad idé, strategi
och/eller genomférande av en kommunikativ insats. Pavisat
resultat och genomslagskraft i form av 6kad efterfragan pa
personens tjanster, produkter och/eller uppdrag premieras.

JURY

Styrelsen, Marknadsforeningen i Uppsala

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tavlingens kriterier, nominera fyra finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



JIMMY STOLPE

JESPER HOLM DESIGNSTUDIO

Fran grundskisser till akryl och spraymalning - mitt i
Uppsala stadskarna. Jimmy Stolpe, har med skicklighet
varit ledande i arbetet av att mala en 20x10 meter

stor mural pa Stora Torget i Uppsala. Verket ar unikt
framtagen for att fanga sommarstaden Uppsala och
utformningen bjod in till interaktion déar barn och vuxna
lekte pa verket tillsammans.

LUCIANO
ANSOLEAGA LARRAMA

SODRA TORNET/SVENSK PR

Al-genererat material for att kommunicera framtidens
kommunikationsbransch! Luciano Ansoleaga Larrama
har under sin praktik pa Sédra tornet skapat ett
kreativt koncept som speglar Stora PR-dagens tema
om framtiden. Genom att faktiskt anvanda sig av den
teknik som kommer spela en stor roll i morgondagens
reklambransch och visa pa dess kvalité forstérker han
budskapet.

AMANDA MOBERG

KOMSON

Att forklara och visa upp komplex teknik pa ett satt sa
att det blir l1att att forsta ar langt ifran enkelt. Att dess-
utom anpassa filmens stil/design sa att den passar inte
bara ett varumarke utan tva ar inte heller det enklaste.
Amanda Moberg har med snygga animeringar pedago-
giskt visualiserat Diracs premiumljud och unika teknik i
biltillverkaren NIOs nya elbil.

VIOLA NYGREN

QASE DIGITAL

Samspel mellan form, farg och typsnitt. Genom en

vél planerad och noggrant gjord grafisk profil har

Viola Nygren skapat en kansla av hallbarhet och natur,
kvalitet och rérelse, ndgot som verkligen representerar
uppdragsgivaren: det nystartade bolaget Upplands-
turen. Konceptet har varit hogt hyllat av kunden - allt
frén designen till kdnslan.






KLORHEXIDIN

KREATOR: DANIEL LUNDVALL,

ASA OSTERLUND NORDSTROM -
UPPDRAGSGIVARE - FRESENIUS KABI

Med enkelhet och bild har Daniel Lundvall och Asa
Osterlund skapat ett starkt visuellt budskap som alla
kan forknippa sig med. Klorhexidin &r en tvattlosning
for utvértes bruk som dédar eller hammar tillvaxten av
olika bakterier, och bidraget gor en skicklig koppling
till barnlek och plaster for att upplysa barnfamiljer om
behovet av produkten.

FYRIS COMEDY

Med riktigt 1dg budget har Fyris Comedy skapat en 20
ganger sé hog omséattning! Fyris Comedy &r den enda
fasta, fullt Uppsalabaserade stand up-klubben. | deras
bidrag har de framgangsrikt involverat upptradande
komiker i framfor allt reel-videos i sociala medier - och
har genom det helt fyllt publikplatserna under fyra
stand up-shower!

WASABI WEB

KLANG

Liten budget och krav om tydligt matbart resultat!
Wasabi Web har genom skickliga séktermsval, nog-
granna och omfattande analyser levererat pricksakra
resultat med en ldg budget, med ett ROl pa 4 930 %
for Klang Market i Uppsala innerstad.

WASABI WEB

THE BEAUTY CULTURE WAY

Genom en grafisk identitet och ny hemsida har Wasabi
Web skapat en WOW-kansla for skonhetsklinik - med
liten budget. Genom att skapa en premium-kénsla pa
hemsidan for skonhetskliniken, som darefter erbjuder
prisvarda tjanster i jamforelse med konkurrenterna,
har de okat snitt-ordervardet och gjort kunder positivt
overraskade.



ARETS BYRA/
INHOUSEAVDELNING

Arets Byrad/Inhouseavdelning ska under det gdngna aret
utmarkt sig och skapat goda resultat genom en val planerad
och genomférd kommunikation/marknadsforing internt eller
externt. Tavlande ska i bidraget presentera tre kommunika-
tions- eller marknadsféringsinsatser som genomfoérts under
2022 samt en kort beskrivhing om den egna verksamheten.

JURY

Giselle Almonacid - Omnicom Marketing Director Stockholm, Tomas Lilja - PHD Media Head of Business
Development Stockholm, Elin Gustafson - Head of Production, DRUM part of Omnicom

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tavlingens kriterier, nominera fyra finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



KOMSON

Kommunikationsbyrdn Komson hjélper féretag och
organisationer med marknadsstrategi, Content
Marketing, grafisk design, Social Media Management
och event. Vi ar en snall byrd som genomfor stora och
internationella marknadsforingsinsatser tillsammans.

MATADOR
KOMMUNIKATION

Matador skapar kommunikation som férandrar
beteenden. Med hjilp av strategi, kreativitet och
kunskap om hur och varfér manniskor fattar beslut
hjalper vi vara uppdragsgivare att féréndra beteenden.
Lang erfarenhet och samarbete med expertis inom
beteendepsykologin gor att vi okar effekten av de
kommunikationsinsatser som genomfors.

JESPER HOLM
DESIGNSTUDIO

Jesper Holm Designstudio ar en designstudio i Uppsala,
med fokus pé& hog kvalitet, stor lokal nérvaro och
sponsring till lokala féretag och inkubatorer. Jesper
Holm Designstudio arbetar framst med profilering av
dgarledda sma och mellanstora bolag, dar design gor
stor skillnad.

SODRA TORNET

Sédra tornet ar en syftesdriven kommunikationsbyrd
som jobbar helhjartat och malmedvetet for att goéra
samhallet, och varlden, till en battre plats. Sodra Tornet
tror pa kommunikation som en god kraft for att skapa
positiv forandring, motverka orattvisor, upplysa och
folkbilda. Tillsammans med véra kunder har vi under
aret bidragit till motivation, medmansklighet och ett
mer hallbart samhaélle. Det ar vi stolta over.



ARETS DIGITALA
LOSNING

Arets Digitala Losning ska visa hur man har utnyttjat
kraften och mdjligheten i digital teknik, oavsett plattform,
i sin kommunikation. Det kan vara en hemsida, interaktiva
verktyg, interaktiva installationer eller applikationer.
Kategorin innefattar aven rorligt material som ar
anpassat till digitala plattformar.

JURY

Julia Lissel - Utbildare frontend Brobygrafiska, Synne Nyland - Head of Communication The Swedish Cider Compa-
ny, Josefine Johansson - Senior Férpackningsdesigner Goldstorm, Caroline Blomberg - Digital Kommunikations- och
Marknadsféringsansvarig pa Testhuset.

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tavlingens kriterier, nominera fyra finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.
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MATADOR
CIK WEBBPLATS - CENTRUM FOR IDROTT
OCH KULTUR | KNIVSTA

Matador har for webbplatsen for CIK i Knivsta produce-
rat en formgivning som bygger pa den grafiska profilen
som extraherar olika delar av husets formgivning. Pa

sa satt blir det en mer lockande och mindre fyrkantig
upplevelse an genom traditionell formgivning. En del av
den kreativa hojden ar ocksd mojligheten att soka event i
olika kategorier som hjalper varje potentiell besokare att
snabbt hitta det man &r intresserad av.

Sluta ghosta
dina kdnslor

MATADOR

UNGDOMSMOTTAGNINGEN DALARNA

Matador fick i uppdrag av Ungdomsmottagningen i
Dalarna att locka fler killar till att beséka ungdoms-
mottagningen. Med hjalp av fokusgrupper fick de
underlag for att producera en kampanj pé TikTok med
olika budskap for att skapa hég igenkanningsfaktor hos
malgruppen.

WASABI WEB

GRAMMIS.SE

Wasabi Web fick i uppdrag att paketera och producera
hemsidan for Sveriges aldsta och storsta musikpris.
Med videobanner for att visa artistvideos, en bra
arkiv-funktion for tidigare vinnare, samt en extremt
snabbladdad hemsida med 100% i Page-speed har den
nya hemsidan for grammis.se krossat samtliga KPl:er
jamfort med tidigare hemsida.

ANIMECH

MOBELVERKSTAN INR

Animech har aterigen flyttat fram nivan av visuell
kvalitet i kombination med anvandarvanlig hantering
av komplexa val inom badrumsférsaljning. Den kreativa
hojden a@r genomgaende for hela arbetet, bade pa ett
visuellt plan men ocksa utifrén ett tekniskt perspektiv.
Det har varit en kreativ resa fran borjan till mal.



ARETS HALLBARA

Arets Hallbara dr en kommunikations- eller marknads-
foringsinsats som fokuserar pa att gora varlden lite batt-

re. Budskapet och malsattningen med insatsen ska visa pa
hallbarhet utifran en eller flera av de tre hallbarhetspers-
pektiven; social, ekologisk och ekonomisk. Insatsen ska ha
genomforts under de senaste 10 aren men bidraget ska da
ha genererat en kontinuerlig effekt som pavisats aven 2022.

JURY

Nina Akerlund - Ordférande | MiH, Maria Wellving - Verksamhetsansvarig | MiH, Fredrik Landgren - Kassoér | MiH
Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tavlingens kriterier, nominera fyra finalister samt utse
och ge en motivering till vinnaren.



MATADOR

CIRKULART UPPSALA/UPPSALA VATTEN

Uppsala Vatten har som mal att sorteringen av rest-
avfall ska minska med 25 % t o m 2025, samt minska
hushallens vattenforbrukning. For att 6ka motivationen
hos uppsalaborna valde Matador att koppla budskapen
till lokala kdnda platser och gora bade avfall och vatten
sa verkligt i bildlésningarna att de skulle ge en kénslo-
maéssig upplevelse. Kommunikationens forméga att
berdra dkar om budskapen paverkar bade kunskaps-
massigt och emotionellt.

FIA SODERBERG

Ullférmedlingen

KOMSON

HALLBART ENTREPRENORSKAP 2030

Uppdraget var att ta fram 2 minuter lang kampanjfilm
for att sprida medvetenheten om Upplandsbygds ut-
vecklingsprogram Hallbart Entreprendrskap 2030, och
pa sa satt fa fler ansdkningar infér 2023 ars program.
Det grafiska manéeret baserades pa Upplandsbygds
grafiska profil. Genom kampanjfilmen och reportagen
har fler fatt upp dgonen for deltagarnas verksamheter
och forstatt vikten av de val vi sjalva gor.

MATADOR

INFORMATIONSSATSNING MOT HEDERS-
RELATERAT VALD OCH FORTRYCK

Matador skapade en kampanj som vacker uppmark-
samhet. Genom att jobba med text- och bildlosningar
lyckades Matador skapa ett budskap som vacker kanslor.
Bilderna &r hart beskurna och later mottagarens fantasi
bygga pé vem personen pa bilden &r. Bildspraket starker
kanslan av hopp. | den har kampanjen ville Matador ge
kunskap om den nya lagstiftningen, ge hopp, mod och
kraft.

SODRA TORNET

TEACH FOR SWEDEN

Teach for Sweden arbetar for att alla barn i Sverige ska
kunna vélja sin egen framtid. Utformningen av annons-
erna som Sédra tornet har gjort for Teach for Sweden
ligger i linje med hur Teach for Sweden vill uppfattas.
Den kreativa idén bygger pa helsidesannonser i SvD,
utformade som brev till hgstadieelever. Genom att
kommunikationen talar till barnen har vi gett politiker,
ledare och akademiker insikt om bade barnens och
samhallets utmaningar och framtid.






MATADOR

CENTRUM FOR IDROTT OCH KULTUR
I KNIVSTA (CIK)

CIK, ar ett allaktivitetshus pa 15 000 kvadratmeter i
Knivsta. Med utgangspunkt i idrottens olika linjeringar
och kulturlivets olika former har Matador gjort en
identitet som kombinerar de tva i ett organiserat kaos
av farg och form. Tanken var att ge CIK ett sédreget
uttryck som passar alla aldrar, signalerar gladje och

ar inbjudande, och som kan anvandas pa lite olika satt
beroende pé vad man ska marknadsfora.

JESPER HOLM
DESIGNSTUDIO

WHISKYKAFFE/UPPSALA KAFFEROSTERI

Designen togs fram med utgadngspunkt i den unika
lagringsprocessen och resulterade i en dryckes-babushka,
dar man kan folja lagringarna pa fatet direkt pa sjalva
etiketten. Farg och form sattes i motet mellan det stra-
ma och lekfulla, precis som kaffet sjalvt. Designen visar
tydligt hur produkten ar uppbyggt, en tuff utmaningi
det lilla formatet. Samtidigt ska den séljas, och behover
darfor se estetiskt tilltalande ut fér malgruppen.

MATADOR
CIRKULART UPPSALA PA ALLT LJUS PA
UPPSALA - UPPSALA VATTEN

Allt ljus pa Uppsala &r en festival som genomférs varje
ar i november. Festivalen bygger pa olika verk som
bygger pa ljusupplevelser. Matador sokte darfor ett
samarbete med konstnaren Erik Hedman, for att pa ett
ovdntat satt lata ett konstnarligt verk 6ka motivationen
att oka kallsorteringen av plastférpackningar. Verket
bygger pa den mangd plastforpackningar som en familj
med fyra personer genererar under nio manader.

ZELLOUT

CDHU, UPPSALA UNIVERSITET

CDHU (Centre for Digital Humanities) ar en del

av Uppsala universitet som erbjuder forskare inom
Humaniora en enklare vég till det digitala verktygen.
Designen som Zellout har skapat ar en fargsprakande
flirt med den digitalisering vi en gang klev in i, nér
pixlarna skapade en brygga ini en ny varld. Losningen
visar pa lika delar "ofarlig” lekfullhet och ett brett
perspektiv pa de nya majligheter som digitalisering
kommer med.



ARETS KAMPANJ

Arets Kampanj ska ha skapat goda resultat genom en vél
planerad och genomford kommunikations- eller marknads-
foringsinsats. Kampanjen har gatt under en tidsbestamd
period, dar man nyttjat en eller flera kanaler i syfte att salja
till exempel en produkt eller tjanst, paverka opinionen eller
sprida information.

JURY

Marknadsforeningen MIM. Malmé. Michaela Persson - Ledarutvecklare. Arbetar med ledarutveckling.

Pia- Karin Akesson VD pa ID kommunikation. Melinda Lindh Nilsson som &r Marketing Manager for Efficy.

Den oberoende jurygruppens arbete har gatt ut pa att, utifran tavlingens kriterier, nominera fyra finalister samt

utse och ge en motivering till vinnaren.



UPPSALA KOMMUN

STOTTANDE MEDMANNISKOR

Undersdkningar visade att manga tycker att uppdrag
att stotta medmanniskor ar tungt. Darfor skapade
Uppsala kommuns egna kommunikationsavdelning
kampanjen Stéttande medmaénniskor. Syftet med
kampanjen var att driva trafik in till sidan jagbryrmig.se
och féormedla att arbetet inte behdver vara sa tungt.

SODRA TORNET
SOCIALSTYRELSEN, KARLEK SKA
INTE GORA ONT

Socialstyrelsen har tagit fram ett utbildningsmaterial
riktad till hdlso- och sjukvarden samt socialtjansten som
hanterar nya arbetssatt, tankar och kéanslor kring hur
man arbetar och fangar upp manniskor som blir utsatta
for vald och fortryck fran familjen, partnern eller
nadgon annan narstdende. | det har uppdraget fick Sédra
tornet i uppdrag att hitta ett kommunikationskoncept
som sticker ut, skapar engagemang och vacker kanslor.

MATADOR

DALATRAFIK DRIVMEDEL

De 6kade drivmedelspriserna har fér manga inneburit
stora ekonomiska problem. Matador fick i uppdrag

av Dalatrafik att hitta ett sympatiskt tonldge for att
forandra attityden till att resa med buss, samt oka
forsaljningen av periodkort och autogirokort - vilket
kampanjen har uppnatt.

MATADOR

HEDERSRELATERAT VALD OCH FORTRYCK

Matador fick i uppdrag att skapa en kampanj med
syftet att oka kdinnedomen om hedersrelaterat vald
och fortryck hos de tre huvudmalgrupperna, de som ar
utsatta, anhoriga och yrkesverksamma, med malet att
kunna undvika att barn och unga utséatts for heders-
relaterat fortryck och vald.






SODRA TORNET

VISA DIN VILJA | DONATIONSREGISTRET

Socialstyrelsens uppdrag till Sodra tornet var att fa
dem som redan &r positiva till donation av organ och
vavnader att komma till skott och registrera sig i dona-
tionsregistret, samt att berdtta for sina ndrstdende om
sitt beslut. Filmens roll var att skapa kénslor och forsta
hur viktigt och samtidigt hur enkelt det ar att registrera
sig i donationsregistret. En kampanj som uppmanar till
omtanke, och att visa din vilja.

Nagra minuter fér dig kan
vara en livstid fér en annan

MATADOR

GRANSLOS FOTBOLL, LANSFORSAKRINGAR

Socialstyrelsen har tagit fram ett utbildningsmaterial
riktad till hélso- och sjukvarden samt socialtjansten som
hanterar nya arbetssatt, tankar och kanslor kring hur
man arbetar och fdngar upp manniskor som blir utsatta
for vald och fortryck fran familjen, partnern eller
nadgon annan narstdende. | det har uppdraget fick Sodra
Tornet i uppdrag att hitta ett kommunikationskoncept
som sticker ut, skapar engagemang och vacker kanslor.

MATADOR
VATTEN, AVLOPPSRENING OCH MILJO -
SA FUNKAR DET”. KAPPALAFORBUNDET

Kappalaforbundet behovde ta fram en film for studie-
besok fran skolor. Eleverna far lara sig om dricksvattnets
betydelse, vattnets vag fran Malaren till éstersj'c'm, vikten
av avloppsreningsverk och hur det fungerar. Filmens
dramaturgi, uttryck, mix av animationer och spelfilm i
bade historiska miljéer och studio samt ovédntade effekter
skapar en film som blir pedagogisk, intressant och rolig
att titta pa for krasna mellanstadieelever.

SODRA TORNET

KARLEK SKA INTE GORA ONT

For de flesta ar ett hem en trygg plats, och karlek
nagot positivt. Men inte for alla. Med ett skickligt
grundkoncept och skarpa illustrationer visar Sédra
tornet pa en annan verklighet och nar rakt in i hjartat.
Samtidigt lyfter konceptet tydligt Socialstyrelsens
arbete kring att arbeta med och fanga upp manniskor
som blir utsatta for vald och fortryck fran narstdende.
Du ar viktig och kan hjalpa.




GRETCHEN

ROBERT / GRETCHEN « ROBERT AUG

Hundranittiofem centimeter glamour med en tunga lika vass som
hennes klackar. Gretchen ar den sprudlande primadonnan som
satter farg pa Guld-m 2023 och star fér underhallningen.

+46 (0)707-692574

Website: http://gretchen.se

Facebook: https://www.facebook.com/PlanetGretchen
Twitter/Instagram: @planetgretchen

Snapchat: Gretchensweden



FOTOGRAF

OSCAR AGIUS

PRODUKTIONSLEDARE/
TEKNIKER

TIMOTHY EDWARDS

Tim kunde forsvinna dagar i strack under sin barndom
och aterfanns ofta langst in i morfars garage bland
skruvdragare, |6dkolvar och bandsagar. Dar i moérkret
stod han och modifierade allt frén tandlakarborrar till
radiostyrda glassmaskiner utan att han eller familjen
hade nagon aning om vart allt skulle leda. Idag kan vi alla
skatta oss glada for att det dar garaget fanns eftersom
det nu betyder att vi far forstklassiga ljud- och ljusupple-
velser pa eventen han ansvarar for. timothy(@eq18.se

DJ

MAGDA NILSON




VARFOR MIU?

Som medlem i marknadsféreningen far du tillgang till
inspirerande, larorika och kostnadsfria frukost- och lunch-
forelasningar med aktuella forelasare inom marknadsforing,
reklam, kommunikation, varumarkesbyggande och foérsalj-
ning. Vi starker medlemmarna i sin yrkesroll genom bidra till
kontinuerlig kompetensutveckling genom férelasningar men
framfor allt vara en plats for gemenskap, natverkande och
utbyte av idéer.




STORT TACK TILL VARA PARTNER!

m NTM MEDIA  SODRATORNET JELLOUT

Himmen WS @ Kphprint

SPONSORSAMARBETEN

Tl oA
SALUHALL.SE

MAT oci BROD GRANBY

Hosbeian @) Kph Print
m NTM MEDIA  SODRATORNET  ZELLOUT.

LANNABRUK

DRYCKESHANDEL



MARKNADS-
FORENINGEN
® | UPPSALA

MiU &r ett ndtverk och en métesplats for alla i Uppsala |1an som pa
nagot satt arbetar med eller ar intresserade av marknadsféring,
forsaljning, kommunikation och PR.Som medlem hos oss far du
ett smorgasbord av forelasningar och workshops. Vi vill genom
medlemskapet starka medlemmarna i sin yrkesroll och bidra till

kontinuerlig kompetensutveckling genom férelasningar men
framfoér allt vara en plats fér gemenskap, natverkande och
utbyte av idéer. Vi fungerar ocksa som en plattform foér att
knyta kontakter och skapa affarer.



